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EEN GETALENTEERDE DUIZENDPOOT. DAT IS ANGELINE HEIBLOEM-HUISMAN VAN ANGELINE'S CARE
& BEAUTY INSTITUUT UIT HEERHUGOWAARD. ZIJ STARTTE ZESTIEN JAAR GELEDEN VANUIT EEN
ZOLDERKAMER. BINNEN HET JAAR GROEIDE ZE AL UIT NAAR DE MOOI VERBOUWDE GARAGE EN
SCHREEF Z1J ZICH IN BlJ DE KAMER VAN KOOPHANDEL. EN NOG STEEDS WETEN DRUKBEZETTE
VROUWEN HAAR TE VINDEN. NIET ALLEEN VOOR [ OODNODIGE ONTSPANNING, MAAR OOK
VIOOR EEN TOPCONDITIE VAN HUN'HUID. DAT BEIDE BEREIKEN IS HAAR GROTE PASSIE. EN DAT IS
WAT Z1) DOET: MET MOBERNEFECHNIEKEN EN C ONTEN DE HUID VERBETEREN.
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Rust, reiki en regelmatige persaonlijke aandacht. Het zijn de drie R-en die het doen
Angeline. voor de b deb ptz0rgt
voor huidverbetering * De cliénten van Angeline’s Care & Beauty Instituut zijn zeer tevre-
den. Dat is onder meer te lezen in haar boek Beauty en Mind. Dit schireef zij ter ere van
haar viftienjarig jubileum. Bijzonderis dat dit boek met stip op nummer een staat van de
lijst met de tien best verkochte producten, zelfs boven de 'Carice van Houten mascara’

BEAUTY EN MIND
Angeline schreef Beauty en Mind, Een boatcamp van uiterljke Verzorging en innerlijke
balans. Want vaor haar jubileum wilde 2ij msbn;xmdm En een boek, dat is hét visite-
kaartje dat laat ij Datgeldt zeker
ookvaor Angeline. Zij g
het nu is. Haar ingen bied ijke ens baans, van belang voor een

Biskd bouwd, wet

besproken en de stap ische ch Die stap willen de

<liénten die bij Angeline komen 2o -lang mogelijk uitstellen. En ij helpt daarbij, onder
meer door haar bijzondere programma, de Beauty Bootcamp:

lll.ﬂ BOOTCAMP.

‘s de siog geline. Daarvoar ontwik-
Kelde zij % Beauty Bootcamp. Angeline: "Het is een intensieve workout van een aantal
behandelingen in kuurverband. Chemische peelings, gentherapie, micronesdling, een
20genaamde Botu VP - dat rimpels op een natuurlijke manier vermindert - en bindweel-

ssage mak sage leer ik

en postte deze op haar zakelijke Facebooksite met het

ook aan mijn chiént, zodat het effect nog op wordt.
Een van de cliénten die de Beauty Bootcamp volgde, is
Patricia Kaat. "Deze dliént won de hoofdprils in de ‘ANBOS
65 jaarwinactie’ Niet alleen kwam zij daardoor een jaar lang
gratis naar mijn instituut, ook vierde ik dat met een foto-
shoot en een redactioneel artikel in diverse media.” Dat is
‘een kracht die Angeline vaak inzet: in haar regio is zj haast
een bekend persoon, zo vaak komt zj in de lokale krant. En
zelfs op de radio.

RADIO
Een uur lang werd de favoriete muziek van Angeline op
de radio van Heerhugowaard gespeeld. Daar tussendoor
werd 2ij geinterviewd over haar vak en over haar insti-
tuut. Aanleiding was opnieuw haar jubileum. Op de radio
komen zorgt voor naamsbekendheid. Net als dat zij hand-
balteams sponsort. Op de shirts van verschillende teams
staat haar naam vermeld. Kort geleden hingen deze shirts
aan de waslijn te drogen. Angeline nam er een foto van
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“Isje huid obk weer fris en in topconditie?' De
foto werd veel geliked en gedeeld. Angeline: "Het inzetten
van social media loont. Zeker als je laat zien dat je maat-
schappelijk betrokken bent.” Een van de jeugdteams werd
kampioen. De handballers kregen van haar een goodybag
met make-up. Dat maakte daamnaast de moeders attent
op het bestaan van haar instituut. Fotograferen is een
hobby van Angeline. Dat kwam niat alleen van pas voor
genoemde Facebookfoto, ook maakt ze foto's van voor en
na de behandelingen. Dat de cliénten tevreden zijn, blijkt
wel uit het gebruik van deze fota’s op hun eigen Facebook-
pagina. “Voor mij is het echt een eer dat zi) zo' foto daar
plaatsen.”

'BEAU-TEA EN COFFEE CONCEPT

Naast fotograferen is het schenken van koffie en thee een
andere hobby van Angeline. Niet alleen weet zij er veel
van af, ook presenteert zi dit op een bijzondere wijze san
haar cliénten. Angeline: *Het is een speciaal moment als ik

koffie of thee aanbied. Het is een prima mogelijkheid om
over de behandeling en het effect ervan te praten, En Ik
kan producten voor thuisgebruik adviseren.” In verkopen
is Angeline een kei. Dat blijkt onder andere ook uit haar
make-up workshops, waar haar cliénten na afloop met
Korting make-up sanschaffen. Dasrnaast organseert 1

o
ks de poctater

deel vitmaak van een inspicerend vrouwennetwerk, kijg
Ik steeds nieuwe ideen.” Zo volgt 2 de laatste trends in
social media en gaat 2 naar verschillende trainingen die
het netwerk organiseert, "Veel vrouwen in Zij Onderneemt
lopen tegen dezelfde dingen aan. Als lid kun je je inschrij-
ven voor workshaps en masterclasses. Zc leerde ik presen-

viermaal per jaar. afé waarzij
ke o ses Vi saska-iphgt acvtraat Hoee
cliénten zijn ook gecharmeerd van haar nieuwste project
de Kadobox. Angeline: *ledereen koopt make-up. En vaak
koopt een cliént steeds hetzelfde. Kiest zij voor dit maan-
delijkse abonnement, dan krijgt zij vier keer per jaar bij-
20ndere, op haar uiterljk aangepast producten, Daamaast
Ieer ik haar hoe ze met die make-up kan werken en hoe ze
hiermee door middel van speciale technieken er jong uit
kan blijven zien

NETWERKORGANISATIE
Plannen heeft Angeline genoeg. Hoewel j in haar insti-
tutalleen werkt, beleeft zi dat niet 20, “Doordat ik onder-

teren. En Het s echt heerfijk om, zeker als je
solo werkt, zulke inspirerende mensen om je heen te heb-
ben. Natuurfijk helpen we elkaar, ieder vanuit zijn eigen
vakmanschap. Zo werkte ik geweldig samen met de vorm-
ge i . Ik

een netwerkorganisatie aanraden!* Angeline sluit af met
een oneliner uit haar boek: “Als je doet waar je van houdt,
dan is elke dag een feestie.* En voor haar cliénten is het
iedere keer een feestje om van haar een behandeling te
krijgen.

WWW.ANGELINEBEAUTYCARE.NL.



